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دلایل محسوب کردن علامت تجاری به عنوان 
سرمایه فکری

تحول مفهوم سرمایه به سرمایه فکری -الف 
ارزش اقتصادی ناشی از علامت تجاری - ب 

مبانی حقوقی شناخت علامت تجاری به عنوان  
)1(سرمایه فکری

مفهوم علامت تجاری - الف

تعریف علامت تجاری1.
 یا حقیقی اشخاص خدمات یا کالاها بتواند که رؤیتی قابل نشان هر یعنی علامت“

”.سازد متمایز هم از را حقوقی
تمایز علامت تجاری از مفاهیم مشتبه. 2 

نام تجاری و برند

مبانی حقوقی شناخت علامت تجاری به عنوان  
)2(سرمایه فکری 

حقوق مالکانه ناشی از علامت تجاری -ب

حق ره برداری انحصاری. 1
حق منع سایرین. 2

پرونده باشگاه آرسنال انگلستان: مثال 
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مبانی حقوقی اعمال مالکیت بر علامت تجاری  
)1(

تحصیل مالکیت -الف 

در ایران1.
1386قانون ثبت اختراعات، طرحهای صنعتی و علائم تجاری 

سطح بین المللی2.
)1337الحاق ایران ( 1883کنوانسیون پاریس 

الحاق  (1989معاهده و پروتکل مادرید به منظور ثبت بين المللي علامت تجاري 
)1380ایران 

مبانی حقوقی اعمال مالکیت بر علامت تجاری  
)2(

انتقال کامل یا جزیی مالکیت -ب

فروش 1.

)لیسانس(قرارداد مجوز ره برداری2.

فرانچایز3.

مبانی حقوقی اعمال مالکیت بر علامت تجاری  
)3(

حفاظت از علامت -ج

حفظ حسن شهرت1.
قراردادهای مک دونالد: مثال 

رویایی با پدیده نقض. 2
پرونده های شرکت آدیداس: مثال 
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خلاصه و جمع بندی
  تجاری علائم از حمایت و ثبت جهت حقوقی های زیرساخت وجود .1
المللی؛ بین و ملی سطح در

آن؛و بر حاکم قانونی مقررات با مبتکر و کارآفرین آشنایی لزوم .2

ی به ورود منظور به تجاری علائم قانونی و صحیح مدیریت .3   بازرگان
.محور دانش

با تشکر
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